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http://www.electronic-arts.de/
http://www.electronic-arts.de/

PRODUKTUBERSICHT

1. Advertorial

2. Teaserintegration

3.  Microsite

4. Gewinnspiel

5. Slideshow

6. Standalone Mailing

7. Newsletterintegration
8. Spokesblogger Bundle
9. Bloggerevent

10. Produkttest
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Video Advertising Glam/Brash
Distributed Content Module
Boost Unit

Super Boost Unit

Pushdown Unit

Quiz Ad

Sidekick Ad

Postcard Special

Food Specials




1. ADVERTORIAL

Ein Advertorial besteht aus einem Teaser auf einer Start- und/oder Rubrikenseite und verlinkt auf eine
redaktionelle Integration. Es wird von unserer Redaktion mit Hilfe von Pressetexten und Bildern des
Kunden erstellt. Das Advertorial kann sowohl auf Glam.de/Brash.de als auch auf anderen Webseiten des
Glamportfolios eingebunden werden.
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2. TEASERINTEGRATION

Auf zahlreichen Seiten im Glam Portfolio kbnnen Teaser geschaltet werden, die auf
externe und interne Integrationen verlinken.

wemenWeb.de =~

petra
BEEL v voects owire s pomme

PROFESSIONELLE
DIE MAN SICH LI

-------
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3. MICROSITE

Eine kundenindividuelle, gestaltete Microsite hat einen
hohen Branding Effekt, da diese nur Inhalte des
Kunden enthalt und in die sowohl redaktionelle Texte
und Bilder als auch Videos integriert werden kdnnen.
Eine eigene Navigation fuhrt durch die diversen
Inhalte.

Referenz: Levi’s Luv my Levi's 0

AQuiz: Whatoés Your Denim
http://levi.glam.com/denimdating/

A Fall Fashion Guide
http://levi.glam.com/fallfashion/

A Denim Style: Video Series
http://levi.glam.com/stylingvideos/.

A Videos sind auch auf der L e v-Wébseite online:
http://www.us.levi.com/promotions/luv.aspx?

Gl(ll‘ll Mediu Your Life. Your Style.



http://levi.glam.com/denimdating/
http://levi.glam.com/fallfashion/
http://levi.glam.com/fallfashion/
http://levi.glam.com/fallfashion/
http://levi.glam.com/stylingvideos/
http://www.us.levi.com/promotions/luv.aspx
Luv My Levis Micro-Site (PPTminimizer).ppt

4. GEWINNSPIEL

Gewinnspiele werden Uber einen Teaser
auf einer Start- oder Rubrikenseite
oo TR oy Tiiosyis | Eeviiat | Mool angekindigt und bestehen aus einer

S e —; : Bild- und Textintegration sowie einer
Teilnahmemaske.

Teilnahmeformular:
Ja, ich mischte an der STEFANEL Sivle Challenge teilnehmen.

Nams E-ail-Adress
. opa— e Strafs | Haussummar Fostledtzahl
STEFANEL - Style- et
Cllallenge Warum bch unbedings dabed sin will:

Die grobe STEFANEL Style-Challenge:
Wir suchen in Berlin und Hamburg den
neuen Style-Star am Modehimmel.

Die AUFCABE!

Tomsmen Sie am o Mai 3010 3b +7 Uhs indie
STEFANELStores in Berlin oder Hamburg

S elle Siedort ihr ;-nauhch-s Liebl ingroutfit
Tosamumnan (e CRAZIAStylisrin stabst thoen

Welchen Stefanel-Shop méchtest Du besuchen?

dabes gerne ror Seite) und Lassen Sie sich & Hackeschar Markt, Barlin
fetografiaran Friedrichstralle, Barkin
% Forfibrstegdlamm, Berkin
Die besten 30 Locks werden auf der GRAZIA —ai
Ho: @ §e8:ET, RehInan An inem calina.y veting Fewer Wall, Hamburg
teil und koonen gewinnen:
m Z?t nwﬂl VOB STEFANEL
1z 21 STEFANEL-Emkaufsgutschein im Wert a
VOR 300 € Newsletter
\"h.u'é;mn\su Einkaufsgurschein im Wert Ja, ich méchie den Grazia-Newsletter abonnieren
JETZT MITMACHEN: ja & nein

tellen S1e sich der STEFANTL Styie-Challenge

Tragen Sie the oiorwnh:h-n Daven jn dss

teh rmular d kommen S N " .
A ey T Sufgetuheten STEFANEL- T3, ich méchte pokinfiig Uber attrakiive Grazia-Aktionen und Events infurmisrs werdsen
Stores

fa & nein

Besouderes MIGILIGHT: Jeder registrisrts User|
erhilt einen 30% 1 Rabarts cnschm de
“GRATZIA LOVES"-Stucke!!

[© 0 © s s i (o1
Glam Mediu Your Life. Your Style Referenz: Gewinnspiel auf Grazia.de




5. SLIDESHOW

Eine Slideshow wird tber einen Teaser
auf der Startseite angekundigt. Uber die
Slideshow koénnen Bildergalerien und
Specials umgesetzt werden.

Die Slideshow wird von der Glam
Redaktion mit Hilfe von
Pressemitteiliungen und Produktbildern
des Kunden sowie eigenen Elementen
gestaltet und kann auf zahlreichen
Seiten im Glam Portfolio eingebunden
werden.

11213007 NEXT

Neues beim grofien Schweden: H&M MailJuni

. Jede

Referenz: Slideshow auf Glam.de
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6. STANDALONE MAILING

Konsumenten gezielt angesprochen
werden.

Durch Standalone Mailings kbnnen C

LARINS

t  Korper aqueill

My first Clarins
Auf Wunsch kann der Empfangerverteiler ‘

nach relevanten Altersgruppen gefiltert il o
spendende Basis-Pllegelinie

werden.
NEV
Soins Eclat

— - Ktarten Sie die Energse-Offensive L
LAK . S Fragear N
| Conmae auc 2 r MGtter ar
L | ompiett /
R enrfachen Schntten

Rergen Boosten PHiegen. Jetzt

2um attraktven Kennenlernpres

Zum Powerstart

Vi v
R 3
CEATGRES
o b
EEE
15 Soenden Perfektion Feuchughesa nach Mab Erste Faltehen?
Que 15-Stunden Foundation Das flextle PMegesystom fir Nein donke! FOr sktive Frauer
v n jeden Hauttyp und jedes Kima die Pllegsine MulthActive frildert
Uten Kamfort ung makaiosses ISseht dean Durst feuchtigaosity erte Teichen cer Hautalternung
Finieh, von morgens tis abencs armer Haut und Dewalrt Junges Aussehan
“un facebook Die Er 5 [ ™ b

Standalone Newsletter am Beispiel Clarins:
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/. NEWSLETTERINTEGRATION

Zahlreiche Webseiten im Glam Portfolio
verschicken wadchentlich oder monatlich einen FORﬁHER
Newsletter an ihre User, auf den Advertiser sich
platzieren kdnnen:

Zum Beispiel:

Beautynet.de

41
Empfangerzahl: 150.000 | A Sogm
Versand: einmal monatlich i
Weddix.de
Empfangerzahil: 44.000
Versand: alle 3 Wochen
Foher.de
Empfangerzahl: 800.000
Versand: 2-mal im Monat
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